
中國廣播公司節目自律委員會 114 年度第四次會議 

會議記錄 

時間：民國 114 年 12 月 17 日(星期三)下午 14:30 

方式：Line 群組線上會議 

與會人員： 

主席：主任委員        中廣董事長暨總經理            陳聖一 先生 

委員：外部審議委員: 

輔大新聞傳播系專任講師 

輔大醫院顧問                                 許順成 先生 

中國文化大學法律系(專任)副教授級專技人員     呂偉誠 教授 

警專教授兼海洋巡防科主任、 

行政院中選會委員、考試院性別平等會委員       張瓊玲 教授 

內部審議委員: 

中廣節目企劃部兼流行網   經理及總監          陳俞君 小姐 

中廣新聞部               總監                韋旭   先生 

中廣業務行銷部                               黃國昌 先生 

相關業務列席人員: 

法務秘書                                     劉萌幸 小姐 

中廣音樂網暨製播中心     總監                沈琬琳 小姐 

中廣鄉親網               總監                陳偉哲 先生 

討論內容: 

一, 針對主官管機關日益趨嚴的廣告違規糾舉，中廣與製作單位簽訂之廣告託播流

程及宣播內容合法合規審核，是否有需要強化或修改之處探討。 

說明： 

  本公司對廣告託播約定都有一定審核流程:業務人員簽訂插播託播單並提送文案、

節目部審核企畫書(文案及廣告品項法規)、經部門主管(法務、節目、業務)核定程

序後，一併將所核定企劃提供給客戶、主持人知悉，充分溝通討論，必須依照廣電



法與食安法相關法令規定進行宣播。 

 

中廣法務: 從法務觀點出發，中廣在廣告託播的審核流程中，核心目標在於「風險

規避」與「合規證明」。除了經由業務、節目、廣告管理及法務等行政流程，也從合

約保障、專業法規查核、證據保全三個方向進行強化。 

呂委員: 針對不同產業建立差異化審核標準，醫療與醫藥廣告查核，是否取得衛生

主管機關核可的廣告核准單，有誇大不實，易生誤解等情事。金融與理財依據並遵

循主管審核，避免誤導性陳述。 

許委員: 電台常見的醫藥、食品、金融類廣告是NCC 與衛福部查核的重點。核准文

號查驗其在有效期內。另外嚴禁「節目廣告化」，事前的溝通與規範以避免主持人在

節目中以「心得分享」或「見證」等方式推薦產品。 

張委員: 法務的合約審核提前介入，可明確約定若因廣告內容不實或侵權導致電台

受罰（如NCC 裁罰、衛生機關糾舉裁處），廣告主應承擔所有賠償責任及相關法律處

理費用。 

主委、方針、決議與結論: 中廣本身經由業務、節目、廣告管理及法務等四個流程

來審核廣告的託播，也安排審聽機制來防範，但還是難保主持人與來賓有時的脫鉤

播出，所以我還是強力要求節目企劃人員做好節目事前的溝通與規範，以避免 NCC

裁罰、衛生機關糾舉，中廣須嚴格擔負媒體的責任與自律。另外業務人員提前與客

戶溝通責任歸屬，若發生主持人廣告宣播內容不按廣告核定表或有誇大不實、涉及

醫療效果、侵權等，廣告主應承擔所有賠償責任及相關法律處理。 

 

二, 客戶反映於中廣所投放之商業廣告託播(藥品、保健品、健康食品、相關醫療品項等)，

較容易受廣電及衛生主官管機關裁罰(相比於其他商業電台播放)，想請教中廣是何因素?

在總體內需經濟陷入停滯、失業、通膨、關稅等大環境下行趨勢(現今的商業投入主要思

考的是”營利&生存”問題，現實不在是由電台篩選客戶，更多是客戶選擇電台)及廣播電台經營

(多元媒體的蓬勃發展)日趨嚴峻競爭情況下，如何在法規、商業及現實中取得平衡？ 

說明： 



  中廣是一民營綜合式廣播電台，一直是恪遵廣電、衛生法規的，事前的文案審

核、節目審聽、教育訓練、節目檢討等方式，來做好媒體自律，善盡為聽眾把關的

責任。節目有違規之虞，立即與製作單位溝通改善，中廣也將持續以最誠懇堅定的

態度做好溝通、輔導、改進，以維護電台、客戶及閱聽眾最優先的營運方針。  

 

呂委員: 有時商業廣告的託播(電玩遊戲、藥品、保健品、健康食品、相關醫療品項等)，要

在合規、公益及商業利益中取得平衡點，似乎是比較棘手的。廣電媒體要合法合

規，既要創新與多元，同時也要兼顧員工生計與電台生存，而商人、廣告主其所要

的是廣告投放後帶來的真正利潤。中廣還是以首重法律的出發角度，以合規為第一

優先，其中在不違反《廣電法》&《食安法》的依據，做好關於節目與廣告區隔，並

在可能帶有爭議的廣告託播中強制加入完整的風險警語，避免誤導性陳述等。 

許委員: 同意呂律師觀點。我以廣告播送次數與播放總時數為題，中廣應可靈活排

播系統的設定符合「總量不變」及「次數靈活」的法律規定為界，確認時段與宣播

內容是否匹配，例如酒類廣告需符合特定播出時段規範。做好恪遵廣電、衛生法規

要求。 

張委員: 同意呂律師觀點。相較於社群媒體上充斥的五花八門等商業噱頭或詐騙廣

告，廣播電台受政府監管、媒體責任及自律。中廣可以向廣告主訴求：中廣頻道所

播放，代表您的品牌經過中廣業務、節目、廣告管理及法務等四層審核。以「中廣

頻道合法合規與信任感」更能吸引有品質、有商譽的品牌客戶加入投放。 

主委、方針、決議與結論: 謝謝委員的建言。請中廣業務將委員意見昭示於業務會

報中讓所有業務知曉。中廣也會透過法務前置、節目企劃了解法規 業務充分溝通、

廣告管理等輔助協調，做好溝通、輔導、改進，以維護電台、客戶及閱聽眾優先的

營運方針，才能在日益競爭的媒體環境中，維持頻道盈利並克服嚴峻的媒體競爭。 

 

三, 中廣流行網的優質節目《Midnight You & Me 午夜我和你》獲得了 114 年第 60

屆廣播金鐘獎的壓軸大獎「流行音樂節目獎」。 

說明： 



  第 60 屆廣播金鐘獎廣播年度盛會，從教育文化到流行音樂、從潮流到鄉土、從廣

播劇到Podcast，金鐘獎展現了廣播產業的創新與多元，讓一批優秀的創作者脫穎而

出。中廣主持人”豆子_賀正邦”製作主持的《Midnight You & Me 午夜我和你》摘

下第 60 屆廣播金鐘獎分量最重的流行音樂節目獎獎項。主持人除感謝聽眾支持，也

提及深刻影響他主持風格的中廣資深主持人，節目的成功源於他們的啟發與支持。

評審對該節目在輕鬆氛圍中展現流行音樂深度與多樣性讚譽有加，充分展現廣播媒

體的無限可能。 

 

呂委員: 恭喜中廣獲得流行音樂節目獎獎項，期許中廣製作更多優質節目。 

許委員: 恭喜中廣榮獲得金鐘獎。 

張委員: 恭喜中廣獲得金鐘獎，展現中廣各網特色。 

主委、方針、決議與結論: 中廣能奪下流行音樂節目金鐘獎，其所代表是中廣台內

每個人用心努力的肯定，頻道展現的企劃能力與主持人專業度，再再發揮中廣流行

網的魅力。我也期許同仁能創意無限、領導節目製作與品質，創作優質廣播節目。 

 

臨時動議: 

無 

 

散會: 


